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Inbound Marketing 

Técnica de marketing utilizada 
para atraer a los clientes 
potenciales de nuestro 

negocio de forma natural 

¿Qué es? 
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Inbound Marketing 

Con Inbound Marketing los 
consumidores te encuentran 

a ti, no tú a ellos 
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Inbound Marketing 

Crea un contenido que 
todos quieran compartir	
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Inbound Marketing 
Cómo se consigue 

Social Media 
Marketing  

Presencia en las principales 
redes sociales aportando 

contenido de interés 
 

Content Marketing  
Generar contenido para 

blogs y webs 
 

Visual Content  
Elaborar vídeos y/o 

infografías 

Digital Content  
Elaborando whitepapers, 

ebooks y podcasts 
 

SEO  
Optimización de presencia 

en buscadores 
 

PPC  
Crear campañas de PPC 
para mejorar el tráfico a 
nuestra web a través de 
términos relacionados a 
nuestra marca. Google 

Adwords 
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Inbound Marketing 
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Inbound Marketing 

Menos costoso + efectivo 

¿Por qué emplearlo? 
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Inbound Marketing 

El hotel Lenox reportó 55mil dólares de 
promociones en redes sociales y 257 

habitaciones. 
 

Con email Marketing consiguió 40mil dólares 
y 144 habitaciones 

Caso éxito 
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Inbound Marketing 

A través del blog de concursosalacarta.com 
se consiguen el 20% de nuevos registros en la 

plataforma de concursos bloonder 

Caso éxito 
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Inbound Marketing 

Una estrategia correcta de 
Inbound Marketing puede 
convertir una web en una 

fabrica de posibles clientes 

Ventajas 
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Inbound Marketing 

Ventajas 

 
Aumentar el tráfico de visitas 

en la web de la marca 
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Inbound Marketing 

Ventajas 

 
Aumentar la conversión de 

leads (de potenciales clientes) 
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Mejorar reputación online de la 
marca en Internet 

Inbound Marketing 

Ventajas 
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Aumenta las búsquedas 
orgánicas en buscadores 

Inbound Marketing 

Ventajas 
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Genera confianza en los 
usuarios porque sale en los 

primeros puestos de 
buscadores 

Inbound Marketing 

Ventajas 
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Estrategia de Inbound Marketing 
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Estrategia de Inbound Marketing 
Objetivos y audiencia 

Caso Ebook 

Mi objetivo principal  
Conseguir aumentar mi comunidad de 

seguidores  para obtener mayor alcance en 
futuras publicaciones. 

 
Mi objetivo secundario  

Dar a conocer  la plataforma de concursos 
Bloonder 

 
Mi audiencia  

Community Managers y estudiantes, 
profesionales y curiosos de Marketing Online 
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Estrategia de Inbound Marketing 
Configuración web/landing page/blog 

Caso Ebook 

 
Configuración Blog en  Wordpress 

 
1.  Escribir post en blog del ebook 

2. Instalar y configurar plugin descarga (Tuit
+follow) 
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Estrategia de Inbound Marketing 
Planificación contenido 

Caso Ebook 

 
1. ¿Qué tipo de contenidos? 

Ebooks, infografías, whitepapers, posts en blog 
 
 

2. ¿Cuándo se publicarán? 
1 vez al mes, 2 veces a la semana 

 
 

3. Crear calendario 
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Estrategia de Inbound Marketing 

 
En Inbound Marketing el contenido 

generado no es para vender nuestra 
marca es para satisfacer las 

necesidades de nuestro público  



22	
  

Inbound Marketing 
Creamos el contenido 

 
Tipo de contenido: E-book 

Escribir libro Facebook Ads y Facebook Offers 
for Bloondies junto a @jcarlosoto  

 
 

Tipo de contenido: Post Blog 
Post en blog a modo “landing page” para 

promocionar el libro con el plugin de descarga 

Caso Ebook 



23	
  

Estrategia de Inbound Marketing 
Optimizamos el contenido 

Caso Ebook 

Optimizar blog = más resultados orgánicos en 
buscadores 
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Estrategia de Inbound Marketing 
    Promocionar contenido 

Caso Ebook 

Publicar los contenidos en canales online 
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Estrategia de Inbound Marketing 
             Conversión 

Caso Ebook 

Nuevos seguidores en cuenta de Twitter 
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Estrategia de Inbound Marketing 
Analizamos 

Caso Ebook 

Visitas Blog 

Impacto general que ha 
tenido la promoción de 

mi contenido 

Fuente tráfico 

Que medio funcionó 
mejor para promocionar 

el ebook (TW,FB,YT) 

Descargas del libro = nuevos 
seguidores =  nuevos leads 
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Estrategia de Inbound Marketing 
Analizamos 

Caso Ebook 

Aumento Comunidad 

Conseguí cientos de 
nuevos seguidores 

Promocionar Bloonder  

Aumento del 4% del 
tráfico de la web 

Landing page (Post blog) 

El tráfico del blog aumentó un 25%. 
 

El 60% de los que accedieron al post se descargaron el libro 
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Estrategia de Inbound Marketing 
Analizamos 

Éxito total 

Es evidente que mi estrategia funcionó así que 
seguí implementándola. 


