Tipos de contenidos
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Contenidos segun necesidades

NOTORIEDAD

PROMOCION VENTAS

PREFERENCIA MARCA

Presencia en RRSS

Opiniones de
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Copy - Diseno - Creatividad




Formula para triunfar con contenidos




Formula para triunfar con contenidos
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Copy Diseno Creatividad




Como crear un buen copy

Objetivos Publico

Que quieres conseguir con Quien leera el copy que
el copy escribiras

Copy




Como crear un buen copy

Resto del

Titulo | 80% contenido
20%




Como escribir un buen titular

INCLUIR LLAMADAS A LA
INCLUIR PALABRAS CLAVES ACCION
INCLUIR URGENCIA POR
TIEMPO O CANTIDAD INCLUIR OFERTA
HACER UN TITULO UNICO CREAR TITULOS ESPECIFICOS
PALABRAS IMPORTANTES AL
CORTO PERO COMPLETO Nl EN




Secreto para escribir un buen copy

Tu copy no tiene que ser el primero
escrito, tiene que diferente

Tu copy no tiene que ser el primero
escrito, tiene que ser el mas efectivo

Tu copy no tiene que ser el mas original,
tiene que ser el mas funcional

Tu copy no tiene que ser el mas
personal, tiene que ser el mas emotivo




Ejemplo copy en Twitter

Mayusculas para aleta Llamada a la accion

Descuento para atraer Web para conversion




Proceso de redaccion online

Primer Segundo Tercer

parrafo parrafo parrafo

SPor que? La trama del

;COMo? me.nsaje bien Cierre con
Cuando? expllc;ada, cada broche o!e Ooro
“ Donde? 2-3 parrafos hay para dejar al
(;;Quién?' que incluirun  usuario contento.

soporte visual



Diseno en Internet

- El cerebro procesa 60mil veces mas
rapido imagenes que texto

- Ayuda a conseguir mas repercusion

- Genera mas atraccion

- Es facil para resumir

- Ayuda a conectar




Factores para un buen diseno

COPYRIGHT CALIDAD

sxc.hu
Flickr Creative Commons + Nunca imagenes pixeladas
Banco imagenes de pago - Nunca imagenes con letras
Freepik pequenas

TAMANOS RELACION CON MARCA
Adaptar a las medidas de - Solo cosas directamente

cada canal relacionadas


http://sxc.hu

La marca en el diseno




Creatividad en Internet

USO DISTINTO DE CANALES
IDEAS NUEVAS ONLINE
CREANDO ACCIONES QUE ADAPTANDO CON UN TOQUE
GENEREN EXPERIENCIAS ESPECIAL
DEJANDO ATRAS LAS REACCIONANDO
LIMITACIONES INMEDIATAMENTE
CREATIVIDAD DESDE DENTRO
THINKING OUT OF THE BOX S ACIA AFUERA




Creatividad en Internet

Opel Espana pai
Siempre pasa alguien por detras cuando no miras
tweetdrive ow.ly/rOO5Z

UL L
UL

m

Opel Espana  Opel 5

Vas conduciendo y el de delante da un frew_ﬁm
tweetdrive ow.ly/rONQw T

Opel Espana

Estaria bien tener un par de ojos mas cuando estas aparcando O_ O
tweetdrive ow.ly/r3CkV

Opel Espana ‘
No te conformes siendo igual que
| 0 s dema s.Puedes ser diferente #tweetdrive ow.ly/rSBkE




Creatividad en Internet

Decora tus Tweets: M Segcn Oktfcy
 BODO® a Tedes = simbolostwitter.com £ © 4 |

Enviar

simbolostwitter.com



http://www.simbolostwitter.com

Creatividad en real-time
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KITKAT 3 W Seguir |
@KITKAT gg::oo.(b G W Seguir

I'he fight for @I‘f'mr'a_cllcpxx s affections is on. @oreo your move Sorry, @kitkat we couldn't resist ... #GiveOreoABreak
#haveabreak twitpic.com/cb1g84



#Quotes - Marketing de Contenidos

Crea el contenido que tu
competencia hubliera querido

crear primero que tu
- Vilma Nunhez

Yrma, Tlikiesy



