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E-books
El qué y cómo



E-BOOKS

¿Por qué crear un e-book?

• Podrás conseguir el reconocimiento de otros profesionales 
• Te puedes posicionar en determinados territorios por el contenido que has generado 
• Puedes captar leads (correos) al ofrecer el e-book a cambio de un intercambio 
• Aumentarás el tráfico de tu blog si consigues crear una temática útil  
• Ayuda a fidelizar lectores 
• Es una forma de generar ingresos extras (si lo vendes luego) 
• Te ayuda a seguir mejorando como profesional (tienes que investigar mientras escribes) 
• Los e-books te hacen especialista  
• Son herramientas muy útiles para promocionar los productos y servicios de una empresa 
• Es una forma efectiva de crear una comunidad alrededor de una temática concreta



E-BOOKS

Definiendo tus objetivos 
Te guiaré a crear tus objetivos generales y específicos

SIN PONERLO BONITO 
Escribe todo lo que te gustaría conseguir al crear este 
e-book

DEFINIR OBJETIVOS GENERALES 
Este son el tipo de objetivos más comunes, suele escribir 
en una frase un verbo acompañado de tu necesidad.

EJEMPLO: Aumentar mis suscriptores
VERBO NECESIDAD

1.

2.

3.

4.

5.

ENUMERAR OBJETIVOS GENERALES 
Escribe 5 objetivos generales que te propones para este 
nuevo plan de marketing



E-BOOKS

Sí, necesitas una motivación 
Escribir un e-book no es fácil y necesitará algo a lo que aferrarte.

¿CUÁLES SON TUS MOTIVACIONES? 
Escríbelas todas aunque te parezcan ridículas

EJEMPLO DE  MOTIVACIONES 

• Superar el número de descargas de otros contenidos 
• Conseguir reconocimiento en determinados sectores para luego conseguir formaciones y charlas 
• Poder mimar a mis lectores con nuevos contenidos

1.

2.

3.

4.

5.



E-BOOKS

1.Cuéntame de qué quieres hablar 
Esa temática que quieres profundizar

EJEMPLO:  

Email Marketing

2.Ahora necesito que seas más específico 
No me valen los generalísimos para poderte ayudar a crear tu e-book

EJEMPLO:  

Email marketing para startup

3.Dime qué beneficio tendrá este e-book para los lectores 
Hablemos de la promesa para tus lectores

EJEMPLO:  

10 estrategias de Email Marketing para 
aumentar las conversiones de startups



E-BOOKS

1.Escribe todas las partes que tocarás en el e-book 
No te enfoques en organizar los contenidos, eso lo haremos luego

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.

11.

12.

13.

14

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29

30.



E-BOOKS

DEFINIR A TU PÚBLICO OBJETIVO 
Ahora te toca identificar qué público quieres/tienes.

QUÉ TIPO DE PÚBLICO TIENES O ACUÁL QUIERES LLEGAR

Perfil poco experimentado

TIPO DE PÚBLICO TONO QUE UTILIZARÁS

Perfil muy experimentando

Curioso / Investigador

Básico / Muy inicial

Lector fiel

Básico / Muy inicial

Cercano

Directo

Informal

Educativo

Informal

¿Quiénes son? Cómo quieres trasmitir tu mensaje

EJEMPLOS 

• Mi tono es directo y cercano, porque te quiero 
guiar en este e-book 

• Mi público (tú) puedes ser cualquiera, pero si 
tuviera que quedarme con uno sería (curioso) 
alguien que no le gusta limitarse y que siempre 
quiere saber más



TIPO DE E-BOOK

CONTENIDO

Cantidad de contenido 

• E-Books cortos (menos de 
30 páginas) 

• E-Book normales (entre 
30 y 75 páginas) 

• E-Book largos (más de 75 
páginas) 

DISEÑO

Tipos de diseño 

• Formato vertical como un 
libro convencional 

• Formato horizontal (más 
visual y práctico) 

• Interactivos (sólo para 
algunos dispositivos) 

DISTRIBUCIÓN

Cómo lo vas a distribuir 

• De forma gratuita 
• A cambio de un trueque 

(correo, acción social) 
• De pago 

TIPO DE E-BOOK

Tipos de e-books 

• Teóricos (muchos textos) 
• Prácticos (con ejemplos y 

ejercicios) 
• E d u c a t i v o s ( a m o d o 

tutorial) 



E-BOOKS

CONTENIDO

E-Books cortos (menos de 30 páginas) 

E-Book normales (entre 30 y 75 páginas) 

Haz un estimado, más que todo para tener un mínimo, por 
experiencia luego que pasas ese mínimo siempre haces más

E-Book normales (más de 75 páginas) 

DISTRIBUCIÓN

Gratis (clic en enlace)

Gratis a cambio de un trueque (correo o acción social)

Hacer un contenido gratuito no es lo mismo que hacer uno de 
pago. Por eso tendrás que saberlo antes.

De pago TIP: No definas el precio hasta que tengas el contenido final ;) 

DISEÑO

Formato vertical como un libro convencional

Formato horizontal (más visual y más práctico)

Con qué tipo de diseño entiendes que tu contenido se visualizará 
mejor.

Interactivos 

TIPO DE E-BOOK

Teorico (muchos textos)

Práctico (con ejemplos y ejercicios)

Según el contenido que compartirás selecciona cuál formato te 
encaja mejor.

Educativos (más modo tutorial)



ELEMENTOS EXTRAS PARA E-BOOKS

GENÉRICOS
Son del t ipo relacionados al 
contenido

Índice

Introducción

Capítulos 

Contenidos

Conclusión

Bibliografía

Acerca del autor/empresa

DISEÑO
Los que requieren de elementos 
gráficos

Portada

Contra portada

Gráficas, infografías, etc…

VARIOS
Otros elementos que enriquecerán tu 
e-book

Banners promocionales

Cierre promocional

Botones para compartir en redes sociales

Llamadas a la atención

Recursos descargables

Dedicatorias

Resumen ejecutivo



ELEMENTOS EXTRAS PARA E-BOOKS

Elemento Cómo crearlo

Portada y contra portada La puedes crear con las plantillas de WORD que incluye el workbook o en herramientas como 
Canva. También puedes comprar plantillas ya diseñadas.

Gráficas, infografías Las gráficas las puedes hacer con WORD o Power Point. Las infografías con infogr.am, canva y 
piktochart.

Banners promocionales Con el pack de diseño para no diseñadores tendrás plantillas editables y ya creadas listas para 
utilizar

Botones para compartir en RRSS Para agregar enlaces que envíen tweet automáticamente utiliza Clic To Tweet

Recursos descargables Tan sólo tienes que crear un botón y enlazarlo a tu archivo en Dropbox, Google Drive o Amazon S3

http://piktochart.com/
http://designfornondesigners.com
https://clicktotweet.com/


DISEÑO

para creación de e-books



COLORES EN E-BOOK

Lo mejor que puedes hacer para tener una buena coherencia es que definas una paleta de colores con los que vas a trabajar durante 
todo tu e-book. Una paleta de colores debe de tener mínimo 3 colores, podrías distribuirlos así: 

• Color principal - para títulos y cabeceras 
• Color secundario - subtítulos y tablas 
• Color terciario - para texto en general, este color puede ser negro o gris

PALETA DE COLORES

Aquí os comparto algunas paletas de colores que pueden quedar bonitas para vuestros e-books



E-BOOKS

Hablo de tipografías porque necesitamos mínimo dos al crear un 
e-book 

• Tipografía para titulares 
• Tipografía para todo el texto 
• y si eres como yo agregar una tercera para destacar contenidos 

como citas 

Luego además utiliza las letras más condensadas para títulos o 
ponle un “bold” para resaltar aún más tu titular. 

Para el resto del texto es importante que selecciones una tipografía 
leíble y cómoda para el lector.

Títulos - Raleway

Texto en general - Roboto Slab

“citas” - Billabong



E-BOOKS

Semana Qué hacer

Semana 1
Definir objetivos Definir temática

Definir boceto de índice Investigar

Semana 2
Definir formato e-book Definir diseño de e-book

Iniciar a escribir e-book

Semana 3 Seguir escribiendo e-book (Entre 2 y 3 horas al día)

Semana 4
Revisión del e-book Exportación del e-book

Crear expectativa Crear y ejecutar plan de lanzamiento



TIPS PARA ESCRIBIR UN E-BOOK

1.Tengo una libreta en Evernote donde voy apuntando ideas. 
2.Antes de iniciar a escribir una palabra me hago mi esquema (todo lo que te compartí 

anteriormente en el e-book). Me gusta hacerlo en papel y lo hago en varias tandas, nunca de 
golpe por si se me ocurren nuevas ideas. 

3.Cuando me pongo a escribir dejo que mis dedos fluyan. 
4.Antes de seguir a un capítulo siguiente siempre leo el anterior. 
5.Mientras voy escribiendo también voy dando estilos y diseñando, así me divierto más 
6.Mientras voy escribiendo hago pausas para crear ahí mismo contenidos que pueda enriquecer mi 

e-book (no me gusta dejar para después esas cosas). 
7.Sólo me concentro con música y cuando los demás duermen. No te recomiendo lo mismo, sólo te 

invito a que escribas cuando estés 100% concentrado. 
8.Envío mi e-book a mi hermana para los edite siempre, 4 ojos ven mejor que 2 ;) 
9.Nunca me pongo limitaciones, no me obsesiono con ver las páginas, sólo con compartir 
10.Me presiono a mi misma para terminar el e-book, de lo contrario podría durar meses. Me gusta 

hasta tener el día exacto de lanzamiento.



HERRAMIENTAS

para creación de e-books



HERRAMIENTAS E-BOOKS

WORD Power Point iBook Author Canva

Para crear un e-book 

Google Docs Evernote

Wordpress Leadpages Amazon iTunes

Para promocionar e-book



planificación

para creación de e-books



ACCIONES DE PLANIFICACIÓN

Antes de lanzar Lanzamiento Después de lanzar 

Define el presupuesto Lanzar oficialmente el e-book en blog/web Activar campañas de publicidad

Crear expectativa Promocionar el e-book en redes sociales Buscar colaboraciones con otros para promo

Crear landing page Lanzar oferta de lanzamiento Hacer un concurso para regalar el e-book si es de 
pago

Crear banner Enviar email marketing Lanzar otras ofertas

Crear un post Comparte los reviews Promocionar el contenido

Consigue reviews Distribuye el e-book en directorios

Genera contenidos relacionados al e-book para 
promocionarlo



PROMOCIÓN

para creación de e-books



PLAN DE PROMOCIÓN

Web/Blog Email Marketing Facebook Twitter Linkedin Otras tácticas

Crear una landing page Enviar un correo de 
expectativa (reservas)

El día de lanzamiento 
publicar la portada con 

enlace de descarga
Crear expectativa Publicar el día de 

lanzamiento
Distribuye el e-book en otros 

canales

Crear un banner Enviar un correo el día de 
lanzamiento

Invertir en Facebook Ads para 
promocionar el e-book

Anunciar el e-book el día de 
lanzamiento

Crear un resumen del e-book 
con “Linkedin Blog”

Realiza colaboraciones con 
otros profesionales y 

empresas

Banners promocionales Incluir el contenido en futuros 
correos

Hacer un concurso para 
regalar el e-book si es de 

pago

Utilizar las Twitter Cards para 
promocionar el e-book

Invertir en Linkedin Ads para 
promocionar el e-book

Consigue reviews y 
publícalos en tus canales

Crear un post Lanzar una oferta si es 
contenido de pago

Invertir en Twitter Ads para 
dar a conocer el e-book

Genera contenidos 
relacionados al e-book para 

promocionarlo

Hacer una campaña de 
mensajes directos

Haz guest posts para enlazar 
tu e-book



EJEMPLOS

de e-books



EJEMPLOS DE E-BOOKS 

EN UN POST



EJEMPLOS DE E-BOOKS 

AMAZON



EJEMPLOS DE E-BOOKS 



EJEMPLOS DE E-BOOKS 

BLOG



EJEMPLOS DE E-BOOKS 

LANDING PAGE



EJEMPLOS DE E-BOOKS 

SIDEBAR



LANDING PAGE
El qué y cómo



LANDING PAGE

Qué es una landing page

Una landing page es una página de 
aterrizaje que se genera con el objetivo de 
generar una conversión. Ya sea mediante la 
captación de datos o mediante la venta de 
productos o servicios.



GRAVITY

Objetivo de conversión

Plataforma creación landing

Recursos visuales Plan de promoción

Copy para landing

Herramienta de 
Email Marketing

QUÉ NECESITAMOS PARA CREAR UNA LANDING PAGE



FÓRMULA PARA TRIUNFAR CON LANDING PAGE

MANTÉN SU INTERÉS 
Y DESPEJA SUS DUDAS

SEDUCE AL USUARIO

DESTACA TU 
LLAMADA A 
LA ACCIÓN



TIPOS DE LANDING PAGE

Descarga/Visualización 
Ofrecer acceso a contenido 

Upsell 
Promociona otra compra  

Thank You 
Página de agradecimiento

Promoción/Lanzamiento 
Promociona servicios y productos 

Captación 
Consigue nuevos suscriptores 

Informativas 
Comunica algo sobre tu marca 

TIPOS DE 
LANDING PAGE 

Una diferente para cada 
campaña de tu marca

Venta 
Vende un producto o servicio 



ELEMENTOS LANDING PAGE

Título Subtítulo Texto Bulletes 
 beneficios Descripción Historia

Botón CTA Enlace CTA Logo Imagen Vídeo Social Share

Compartir TW Compartir FB FB Comments Logo tarjetas 
de pago

Formulario 
captación Social Proof

Logos variados Precio tachado Testimonios Fondo landing Pasos Iconos



ELEMENTOS SEGÚN PIRAMIDE

MANTÉN SU INTERÉS 
Y DESPEJA SUS DUDAS

SEDUCE AL USUARIO

DESTACA TU 
LLAMADA A 
LA ACCIÓN

Imagen
Agregar contador  
(Presión)

Titular H1

Subtítulo H4 - H5

Bullets beneficiosDescribe producto

Botón llamada a la acciónEnlace con clic



QUÉ OFRECER

para captar suscriptores



IDEAS PARA CAPTAR SUSCRIPTORES EN LANDING PAGE

• E-books 
• Plantillas de valor 
• Suscripción a contenido exclusivo 
• Suscripción a newsletter 
• Suscripción al blog 
• Checklist 
• Curso 
• Presentaciones 
• Podcast 
• Vídeos



EJEMPLOS

Cómo crear landing pages



GRAVITY

42

EJEMPLO DE LANDING PAGE 



GRAVITY
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EJEMPLO DE LANDING PAGE 



GRAVITY
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EJEMPLO DE LANDING PAGE 



GRAVITY
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EJEMPLO DE LANDING PAGE 



GRAVITY
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EJEMPLO DE LANDING PAGE 



GRAVITY
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EJEMPLO DE LANDING PAGE 



GRAVITY
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EJEMPLO DE LANDING PAGE 



GRAVITY
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EJEMPLO DE LANDING PAGE 



GRAVITY
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EJEMPLO DE LANDING PAGE 



GRAVITY
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EJEMPLO DE LANDING PAGE 



GRAVITY
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EJEMPLO DE LANDING PAGE 



GRAVITY
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CASO PRÁCTICO - CREAR UNA LADING PAGE

Above the fold

Footer



GRAVITY
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CASO PRÁCTICO

Días Horas Minutos Segundos

✓
✓
✓

1

2

3

✓
✓
✓

1

2

3

1

2

3

1

2

3

✓
✓
✓

✓
✓
✓

>>



WEBINARS
El qué y cómo



WEBINAR

Un webinar es un seminario, charla y/o taller que 
se imparte a través de Internet, es decir en línea. 

Qué  es un webinar



WEBINAR

Para qué sirve un webinar 

• Mejorar la relación con los clientes actuales tanto como potenciales 

• Compartir conocimientos de valor al receptor y/o oyente 

• Hacer ruedas de prensa 

• Presentar información a grandes audiencias 

• Hacer demostraciones sobre el uso, función, etc., de un producto y/o servicio 

• Lanzar nuevos productos o servicios 

• Para ofrecer formación 



WEBINAR

Características de un webinar 

• Se realizan en tiempo real 

• Tienen una determinada hora y lugar 

• Puede ser tanto gratuito como de pago 

• Cualquier persona con acceso a Internet puede acceder al webinar 

• Se proyecta contenido visual, ya sea una presentación, imagen, etc. 

• Todos tienen la oportunidad de compartir e intercambiar ideas 

• Se permiten los diálogos escritos y preguntas y respuestas



ELEMENTOS PARA CREAR UN WEBINAR

Plataforma 
landing page

Contenido 
webinar

Herramienta 
webinar 

Contenidos 
promoción 



GRAVITYPASOS PARA CREAR UN WEBINAR

Definir objetivos y 
temas a tratar

Definir fecha y plan 
de lanzamiento

Programar el webinar en 
la plataforma

Crear una landing page para el 
webinar y programar correos 

recordatorios

Promocionar el webinar en todas 
las redes sociales y canales 

Programar una campaña de 
email marketing de seguimiento 

cuando finalice



GRAVITYELEMENTOS Y ACCIONES PARA CREAR UN BUEN WEBINAR

Definir tu webinar
•Captar suscriptores 
•Promocionar tu nuevo producto 
•Vender tu nuevo producto 
•Posicionarte como referente en una temática 
•¿De qué vas hablar en tu webinar? 
•¿A quién va dirigido tu webinar? 
•¿Lo haces solo o con con alguien más? 
•¿Qué fechas podrías hacerlo? (te recomiendo que esa tarde la 
tengas libre) 

•El horario en que harás tu webinar dependerá de tu 
comunidad, algunos prefieren medio día y otros final del día 

•¿Qué vas a promocionar al finalizar tu webinar? 
•Un curso online 
•Un e-book 
•Un pack de recursos 
•Suscripción anual a una herramienta



GRAVITYBUENA LANDING PAGE PARA WEBINAR

Comentarios Facebook 
ideales para crear conversación 

Segunda CTA 
para conseguir + conversión 

Social Share 
Para convertir a los 

apuntados en embajadores 

Primer CTA 
justo debajo de título bueno 

Contador  
aumenta presión y es informativo 

Info & Beneficios 
De qué va el webinar



GRAVITYPROMOCIÓN EN EMAIL MARKETING



GRAVITYELEMENTOS DE PROMOCIÓN PARA TU WEBINAR

Crear un post  
anunciando

Crear posts 
relacionados

Agregar banners a 
posts relacionados

Agregar banner 
en el blog

Enviar un 
newsletter

Publicar en 
redes sociales Facebook Ads Twitter Ads



GRAVITYPROMOCIÓN EN BLOG



GRAVITYPROMOCIÓN EN REDES SOCIALES



GRAVITY

67

ESTRUCTURA PARA WEBINAR EN DIRECTO

Primera parte - 5 minutos
• Iniciar hablar cuando llegue la hora exacta de citación 
•Comentar que darás unos minutos para que lleguen el resto 
•Presentación contenido webinar y quien lo imparte

Primera parte - 5 minutos
• Iniciar hablar cuando llegue la hora exacta de citación 
•Comentar que darás unos minutos para que lleguen el resto 
•Presentación contenido webinar y quien lo imparte

Primera parte - 30 minutos
•Desarrollo del webinar

Primera parte - 5 minutos
•Promocionar tu producto premium

Primera parte - 20 minutos
•Turno de preguntas



HERRAMIENTAS

para crear webinars



HERRAMIENTAS PARA PREPARAR WEBINAR

•Power Point 
•KeynoteHerramientas para crear presentación

•GoToWebinar - desde 79€ 
•Google Hangouts - GRATIS 
•Easywebinar - Desde 397$ / año

Herramientas para crear webinars



EJEMPLOS

Webinars



GRAVITY
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EJEMPLO CREACIÓN DE UN WEBINAR 

1

Landing page para promocionar y conseguir registros al webinar



GRAVITY
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EJEMPLO CREACIÓN DE UN WEBINAR 

2

Popup para captar datos 



GRAVITY
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EJEMPLO CREACIÓN DE UN WEBINAR 

3
Correo de confirmación 
personalizado



GRAVITY
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EJEMPLO CREACIÓN DE UN WEBINAR 

4
Correo de recordatorio minutos 
antes



GRAVITY
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EJEMPLO CREACIÓN DE UN WEBINAR 

5
Correo después de webinar



GRAVITY
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EJEMPLO CREACIÓN DE UN WEBINAR 

6
Landing page para replay webinar 



GRAVITY
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EJEMPLO DE LANDING PAGE PARA WEBINARS



GRAVITY
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EJEMPLO DE LANDING PAGE PARA WEBINARS



Venta en 

Webinars



GRAVITY
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EJEMPLO DE VENTA EN WEBINARS

Crea un blog de éxito que genere ingresos y 
aplica estrategias de Email Marketing para 
duplicar tu lista y vender más

Dos cursos que te harán ganar dinero cuando duermes

http://vilmanunez.com/promopack



GRAVITY
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APROVECHA PREGUNTAS PARA VENDER

PREGUNTAS & RESPUESTAS 
Hashtag + @



GRAVITY
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CADENA DE CORREO DE RECORDATORIO



GRAVITY
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CADENA DE CORREO DE RECORDATORIO



CURSOS ONLINE
El qué y cómo



CURSOS ONLINE

Los cursos online son clases, tutorías y demás que se imparten vía Internet, es decir online. Con los 
cursos online, los usuarios serían capaces de adquirir el curso y tomar la lección desde cualquier parte 
del mundo donde estén.  

Para qué sirven los cursos online 

• Educar 

• Informar 

• Asesorar  

• Demostrar y/o probar 

• Enseñar “how-to-do-it” o el “how-it-works” 

Qué  es un curso online y para qué sirve 



GRAVITY
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RAZONES PARA CREAR UN CURSO ONLINE

• Captación de suscriptores 
• Ingresos 
• Mejorar el engagement con clientes 
• Ofrecer contenido de calidad y útil para público 
• Para promoción de servicios y productos 
• Mejorar el posicionamiento de una marca en un territorio 
• Fidelizar a clientes actuales



GRAVITY
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TIPOS DE CURSOS ONLINE

Mini cursos  
por Email Marketing 

Mini cursos  
con vídeos 

Cursos  
con vídeos y directos (webinars) 

Cursos  
con vídeos y recursos 

GRATIS

PAGO



ELEMENTOS

para crear cursos online



GRAVITYELEMENTOS PARA CURSOS ONLINE

VÍDEOS

Mínimo 2-3 minutos 
Alta resolución

E-BOOKS

C o m p l e m e n t a r i o s a l 
c o n t e n i d o d e l c u r s o , 
ideales para extender 
información

VÍDEOS

Mínimo 2-3 minutos 
Alta resolución

E-BOOKS

C o m p l e m e n t a r i o s a l 
c o n t e n i d o d e l c u r s o , 
ideales para extender 
información

VÍDEOS

Mínimo 2-3 minutos 
Alta resolución

E-BOOKS

C o m p l e m e n t a r i o s a l 
c o n t e n i d o d e l c u r s o , 
ideales para extender 
información

VÍDEOS

Mínimo 2-3 minutos 
Alta resolución

E-BOOKS

C o m p l e m e n t a r i o s a l 
c o n t e n i d o d e l c u r s o , 
ideales para extender 
información

VÍDEOS

Mínimo 2-3 minutos 
Alta resolución

E-BOOKS

C o m p l e m e n t a r i o s a l 
c o n t e n i d o d e l c u r s o , 
ideales para extender 
información

VÍDEOS

Mínimo 2-3 minutos 
Alta resolución

E-BOOKS

C o m p l e m e n t a r i o s a l 
c o n t e n i d o d e l c u r s o , 
ideales para extender 
información



HERRAMIENTAS

para crear cursos online



HERRAMIENTAS PARA PREPARAR CURSOS

•Power Point 
•Keynote 
•Word 
•Pages 
• iBook Author

Herramientas para 
crear contenido

Herramientas para  
cursos
•Wordpress 
•Leadpages 
•VIMEO / Youtube 
•Udemy 
•Tutelus

Herramientas grabar 
contenidos
•Para MAC: Screen Flow 
•Para PC: Camtasia
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HERRAMIENTAS PARA CONFIGURAR TU CURSO

http://vilmanunez.com/memberpressvidroop.comthemeforest.net 

usefedora.com tutellus.com  udemy.com 

http://vilmanunez.com
http://vilmanunez.com/memberpress
http://vilmanunez.com/memberpress
http://themeforest.net
http://usefedora.com
http://tutellus.com
http://udemy.com


CÓMO MONTAR UN CURSO ONLINE

Planificación 
Temario y tipos de 

contenidos  
Tipo de curso 
Gratis o Precio

Creación 
Lecciones 

Grabación lecciones 
Plantillas y otros recursos

Configuración 
en plataforma final 

Subida vídeos

Atención al cliente 
y ganar 

suscriptores o 
dinero

Promoción 
Creación landing 

Correos email 
marketing 

Recursos gráficos para 
difusión

Publicar 
el curso

REVISIÓN  
CURSO

ANALIZA 
Y HAZ OTRO 

CURSO

REVISIÓN 
CONTENIDOTEMÁTICA 

CURSO



EJEMPLOS DE CURSOS

cursos online



GRAVITYEJEMPLOS DE CURSOS GRATIS



GRAVITYEJEMPLOS DE CURSOS GRATIS



GRAVITYEJEMPLOS DE CURSOS GRATIS



GRAVITYPÁGINA LISTADO DE CURSOS



GRAVITYPÁGINA LISTADO DE CURSOS



GRAVITYCURSO GRATIS (CAPTACIÓN) - CURSO DE PAGO (GANANCIAS)

GRATIS

PAGO



GRAVITYEJEMPLOS DE CURSOS EN PLATAFORMA E-LEARNING



GRAVITYEJEMPLOS DE CURSOS EN PLATAFORMA E-LEARNING
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CURSO CON ZONA PRIVADA

http://vilmanunez.com
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CURSO ONLINE CON VIDROOP

http://vilmanunez.com


CÓMO CREAR UN MINI CURSO A TRAVÉS DE EMAIL MARKETING

CREAR 
CURSO

Configurar curso Captar suscriptores

PUBLICAR 
CURSO

PROMOCIONAR 
CURSO



CÓMO CREAR UN MINI CURSO A TRAVÉS DE EMAIL MARKETING

Crear contenido curso

• Crear temario curso 
• Iniciar a generar el contenido del curso 
• Crear contenidos de apoyo 

• Imágenes 
• Vídeos 
• GIFs 
• E-books 
• Plantillas 

• Exportar el contenido en PDF 
• Grabar vídeos sobre contenido (si hace falta)



CÓMO CREAR UN MINI CURSO A TRAVÉS DE EMAIL MARKETING

Configurar el curso

• Seleccionar una herramienta de Email Marketing (Ej: Benchmark Email ) 
• Crear una lista para captación y envío de curso online 
• Crear una campaña de auto respondedores  

• Crear lección de introducción 
• Definir frecuencia envíos, por ejemplo, primera lección día 0 y segunda lección día 5. 
• Crear todas las lecciones como correos individuales dentro de la campaña de auto 

respondedores 
• Hacer una prueba del auto respondedor para ver que funciona perfectamente 

• Crear un formulario de contacto para la lista del auto respondedor 

http://www.benchmarkemail.com/es?p=406065&utm_source=vilma&utm_medium=email&utm_term=banner&utm_campaign=promocion


CÓMO CREAR UN MINI CURSO A TRAVÉS DE EMAIL MARKETING

Captar suscriptores y promocionar el curso

• Crear una landing page de promoción del curso con el detalle del mini curso y la opción de 
suscripción (embebe el codigo del formulario) 

• Crea un post para promocionar el nuevo curso con opción a suscripción o enlace a landing page 
• Crea una Twitter Card para captar suscriptores al curso 
• Crea una Twitter Card para promocionar el curso 
• Promociona en todos tus canales online el nuevo curso 
• Envía un correo a los suscriptores de tu newsletter para que se apunten 



CÓMO CREAR UN MINI CURSO A TRAVÉS DE EMAIL MARKETING

Checklist para crear un curso online

• Agregar enlaces en los PDFs que se ofrezcan 
• Corregir la ortografía 
• Revisar todos los videos para comprobar sonido y video 
• Probar los enlaces a contenidos descargables 



CÓMO HACER UN  
BUEN LANZAMIENTO



FÓRMULA - ALL YOU NEED IS CONTENT 

Contenido 
gratuito

Landing page 
de venta

Campañas Email 
Marketing

Contenidos 
relacionados y de 
upgrades

Banners de 
promoción

Fórmula “All you need is content” 



PROMOCIÓN DE CONTENIDOS

Medios propios

Medios ganados

Medios pagados

CONTENIDO
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CONTENIDOS ALREDEDOR DE TU PRODUCTO

TU CURSO

Webinars Posts en blog Descargables  
para publi 

BONUS Mensajes en 
RRSS

Banners y 
cabeceras

http://vilmanunez.com
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HERRAMIENTAS PARA PROMOCIONAR Y VENDER TU CURSO

vilmanunez.com/ir/leadpages vilmanunez.com/ir/visualcomposer 

http://vilmanunez.com
http://vilmanunez.com/ir/leadpages
http://vilmanunez.com/ir/leadpages


BANNERS PROMOCIÓN

Banner blogTwitter Card



PROMOCIÓN CANALES ONLINE

Twitter
Twitter Card

Post Blog



CÓMO VENDER  
TUS CURSOS
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INGREDIENTES MÁGICOS PARA VENDER CURSOS

Herramientas BUENAS
Invierte en herramientas que te 
ahorren tiempo, recursos y 
automaticen tus ventas

ContenidoS
En plural, además de tu curso tendrás que 
crear buenos contenidos alrededor para 
promoción y para agregar de bonus.

Plan de promoción
Un gran plan de promoción que te ayude 
a llevar a otro nivel tu formación online.

Inversión
Invierte en tu curso, haz campañas 
online, contrata buenos diseños, etc..

http://vilmanunez.com
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Y SOBRE TODO MUCHO SENTIDO COMÚN

http://vilmanunez.com
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CÓMO ESTRUCTURAR TU CURSO CON LOS MEJORES CONTENIDOS

Actualizaciones

El primer mes actualiza el 
curso y sorprende a tus 

usuarios

Vídeos en HD

Vídeos de todo tipo, hablando tú, de 
vídeo presentación, tutoriales y más

Workbooks, hojas de trabajo

Haz que la gente entre 
en el proceso creación.

Descargables

Agrega recursos 
descargables que sean de 
valor para tu audiencia

Sesión en directo

Haz que prueben lo que 
significa trabajar contigo

Webinars en directo

Durante tu curso haz 
retransmisiones en directo con 
los asistentes.

TU CURSO 

http://vilmanunez.com


ESTRATEGIAS 
PARA VENDER CURSOS
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ESTRATEGIA #1 - UN E-BOOK GRATIS

Crea un e-book gratuito de 30-50 páginas sobre 
la temática de tu curso online. 

Ofrece el libro a cambio de suscripciones. 

Activa una campaña de auto respondedores 
para vender tu curso a los pocos días de la 
descarga.

http://vilmanunez.com
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ESTRATEGIA #1 - UN E-BOOK [EJEMPLO]

Ejemplos contenido

Primer CTA

http://vilmanunez.com
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ESTRATEGIA #1 - UN E-BOOK DE PAGO

Crea un e-book de pago con la temática de tu 
curso online. 

Véndelo durante 3-6 meses. 

Activa campañas de publicidad para captar 
nuevos clientes 

Vende tu curso a los compradores con un 
descuento especial.

E-BOOK 
Cómo ser un buen CM

http://vilmanunez.com


Vilma Núñez | @vilmanunez | vilmanunez.com | Tuitea con #CongresoFEA 

ESTRATEGIA #2 - UN MINI CURSO GRATIS

Crea un mini curso MUY bueno de la temática. 

Ofrece el curso a cambio de captación de correo. 

Invierte en publicidad para captar a más interesados. 

Cuando acabe tu curso véndele a esa lista el curso 
premium. 

Agrega opciones de pago (si el monto es más caro)

http://vilmanunez.com
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ESTRATEGIA #1 - UN MINI CURSO GRATIS [EJEMPLOS]
Persona 
Mirando hacia el CTA

Botón CTA 
Copy directo y con verbo de acción

SPAM 
Importante para los dudosos

Captación 
Dejar datos personales

Barra 
Para mostrar lo que 
falta para completar

http://vilmanunez.com
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ESTRATEGIA #1 - UN MINI CURSO GRATIS [EJEMPLOS]

http://vilmanunez.com
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ESTRATEGIA #3 - UN CURSO GRATIS DE MUCHO VALOR

Haz un curso potente y ofrécelo de forma gratuita 
durante periodo X de tiempo. 

Vende al finalizar el curso una versión avanzada.

http://vilmanunez.com
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ESTRATEGIA #3 - UN CURSO GRATIS DE MUCHO VALOR [EJEMPLO]

PROFESORES 

REGALOS

http://vilmanunez.com
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ESTRATEGIA #4 - UN CONTENIDO GRATIS DEL CURSO

Extrae uno de los mejores contenidos de tu curso 
online y ofrécelo de GRATIS a los interesados a 
cambio de una suscripción. 

Activa autorespondedores para venderle luego el 
curso de pago con un descuento exclusivo. 

Haz campaña de publicidad para captar nuevos 
clientes y campaña enfocada a los que han 
descargado a la plantilla. 

http://vilmanunez.com
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ESTRATEGIA #4 - UN CONTENIDO GRATIS DEL CURSO [EJEMPLO]

http://vilmanunez.com


Vilma Núñez | @vilmanunez | vilmanunez.com | Tuitea con #CongresoFEA 

ESTRATEGIA #5 - UN WEBINAR GRATIS

Crea un webinar sobre la temática de tu curso 

Haz una campaña de publicidad para conseguir 
nuevos suscriptores además de los tuyos 

Al finalizar el webinar da tu curso con un súper 
descuento 

Envía correos al finalizar con el replay, página de 
oferta y cuando esté acabando la campaña uno de 
recordatorio.

http://vilmanunez.com
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ESTRATEGIA #5 - UN WEBINAR GRATIS [EJEMPLOS]

Segundo CTA

Social Comments

Social Share

Resumen contenido

Título + Primer CTA

Campaña de publicidad

http://vilmanunez.com
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ESTRATEGIA #7 - SOCIAL PROOF [EJEMPLO]

http://vilmanunez.com
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ESTRATEGIA #8 - BONUS + AFILIADO

http://vilmanunez.com


EJEMPLO 
Campaña curso 

Triunfagram
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ACCIONES PREVIAS A LANZAMIENTO

http://vilmanunez.com
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ACCIONES PREVIAS A LANZAMIENTO

http://vilmanunez.com
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ACCIONES LANZAMIENTO EN EL BLOG

Post anunciando  
e-book + curso 

Agregar banner a 
posts de Instagram

Agregar banner a 
posts de RRSS

Destacar post fijo en 
la home

Agregar ebook y 
curso a listados

Escribir 5 posts al mes 
de Instagram con CTA 

compra

http://vilmanunez.com
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ACCIONES LANZAMIENTO EN EL REDES SOCIALES

Activar cuenta 
@Triunfagram

Activar cuenta 
@IndiceTrinfagram

Anunciar lanzamiento 
libro en @vilmanunez

Subir cabecera con 
anuncio

Compartir una 
imagen anunciando el 

lanzamiento

Preparar campaña de 
publicidad

Anunciar el post de 
lanzamiento

Anunciar la landing 
del libro y curso

Compartir HITOS (X 
compras)

http://vilmanunez.com
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ACCIONES LANZAMIENTO EN BLOG

http://vilmanunez.com
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ACCIONES LANZAMIENTO EN LANDING PAGE

http://vilmanunez.com


¡Gracias!
Vilma Núñez 
@vilmanunez


